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Abstract. This study aimed to examine the effect of using
e-commerce and information systems on entrepreneurial
decisions. In addition, this study also examines whether
there are differences between students who have
businesses and others in entrepreneurial decisions which
never have been discussing before. The sampling method
used is purposive sampling with specific criteria. This
study uses primary data by distributing questionnaires to
234 accounting students in Yogyakarta. The results of
hypothesis testing show that the use of e-commerce and
information systems influences entrepreneurial decisions.
In addition, there are differences in entrepreneurial
decisions between students who have businesses and
others.

Keywords: College student; E-commerce;
Information systems; decision-making; Entrepreneur.

Abstrak. Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji
pengaruh penggunaan e-commerce dan sistem informasi
terhadap keputusan berwirausaha. Selain itu penelitian ini
juga menguji perbedaan keputusan berwirausaha antara
mahasiswa yang memiliki usaha dengan yang tidak
berwirausaha yang belum pernah dilakukan sebelumnya.
Metode pengambilan sampel yang digunakan adalah
purposive sampling dengan kriteria yang telah ditentukan.
Penelitian ini menggunakan data primer dengan
menyebarkan kuesioner pada 234 mahasiswa akuntansi
yang berada di Yogyakarta. Hasil pengujian hipotesis
menunjukan bahwa penggunaan e-commerce dan sistem
informasi mempengaruhi keputusan berwirausaha. Selain
itu terdapat perbedaan keputusan berwirausaha antara
mahasiswa yang berwirausaha dengan yang tidak
berwirausaha.

Kata kunci: Mahasiswa; E-commerce; Sistem
Informasi; Pengambilan Keputusan; Wirausaha.
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Pendahuluan

Pengangguran merupakan permasalahan yang mendasar yang masih belum bisa
diselesaikan sampai saat ini. Jumlah kelahiran yang lebih tinggi dari kematian dan
sulitnya memperoleh pekerjaan menjadi pendorong meningkatnya jumlah pengangguran.
Ironisnya, pengangguran bergelar sarjana menjadi kontributor signifikan dalam
menambah jumlah pengangguran di Indonesia (Tabel 1):

Tabel 1. Tingkat Pengangguran Terbuka Berdasarkan Tingkat Pendidikan 2018-2020

Tingkat Pengangguran Terbuka Berdasarkan

Tingkat Pendidikan Tingkat Pendidikan
2020 2021 2022
Tidak Pernah Sekolah & SD 3,61 5,98 4,80
SMP 6,46 6,45 5,95
SMA 9,86 9,09 8,57
Sarjana 15,43 11,85 9,35

Sumber: Survei Angkatan Kerja Nasional, 2023 (dalam jutaan)

Fenomena tersebut menunjukkan bahwa minat mahasiswa atau lulusan perguruan
tinggi dalam berwirausaha masih sangat sedikit (Aji, Sugiyo and Suharta, 2020;
Mahanani and Sari, 2018). Oleh karena itu perguruan tinggi memiliki peran yang
signifikan dalam mendorong mahasiswa untuk meningkatkan kemampuan berwirausaha.
Kemampuan perguruan tinggi dalam mendorong mahasiswa dalam berwirausaha
merupakan salah satu cara yang dapat dilakukan untuk menekan jumlah pengangguran
(Subarti and Sirine, 2012).

Dalam dunia bisnis, teknologi merupakan bagian penting yang dapat membantu
dalam pengambilan keputusan (Wahyuni and Diana, 2020). Teknologi atau sistem
informasi dapat membantu organisasi dalam menentukan strategi dan langkah yang tepat
dalam pengambilan keputusan (Lazuardi and Salam, 2019). Sistem informasi yang tepat
dapat mendorong organisasi ke arah yang lebih baik dan bekerja lebih maksimal.
Organisasi yang dapat mengkombinasikan antara sistem informasi dengan tatakelola
yang dijalankan akan memperoleh kinerja sesuai yang diinginkan (Wahyuni, Marsdenia
and Soenarto, 2018).

Perkembangan dunia teknologi sampai saat ini sangat pesat sehingga seluruh
kegiatan manusia dapat dilakukan dengan cepat menggunakan teknologi digital. Seiring
dengan perkembangan dunia digital, perkembangan teknologi pada dunia bisnis ditandai
dengan munculnya e-commerce. Penggunaan e-commerce sangat membantu pengguna
dalam melakukan transaksi bisnis karena lebih cepat dan mudah digunakan (Anugrah
and Prianthara, 2018). E-commerce membantu pelaku bisnis dalam menekan biaya
karena memangkas biaya promosi, penyimpanan, dan pembelian (Fauzia, 2016). E-
commerce juga memberikan dampak pada perluasan pasar karena dapat diakses oleh
pelanggan dari berbagai lokasi. E-commerce menyediakan layanan iklan gratis karena
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menyediakan fasilitas pembaruan, tautan kontak dan kontrol kualitas (Rahmidani, 2015).

Berdasarkan fenomena di atas, peneliti tertarik untuk menguji dampak
penggunaan e-commerce dan sistem informasi untuk pengambilan keputusan
berwirausaha. Penelitian ini merupakan pengembangan dari penelitian sebelumnya yang
dilakukan (Pramiswari & Dharmadiaksa, 2017; Lazuardi and Salam, 2019; Ardiyani and
Kusuma, 2016; Wulandari, Maslichah and Sudaryanti, 2020). Perbedaan penelitian ini
dengan penelitian sebelumnya adalah dengan menguji lebih jauh apakah terdapat
perbedaan dalam keputusan berwirausaha antara mahasiswa yang memiliki usaha dengan
mahasiswa yang tidak memiliki usaha. Kemudian tujuan penelitian ini adalah pertama
menguji apakah terdapat pengaruh signifikan antara sistem informasi dan e-commerce
terhadap pengambilan keputusan untuk berwirausaha. Kedua menguji apakah terdapat
perbedaan yang signifikan penggunaan sistem informasi, e-commerce, dan keputusan
berwirausaha antara mahasiswa yang memiliki usaha dengan yang tidak memiliki usaha.

Kajian Literatur Dan Pengembangan Hipotesis

Penelitian ini menggunakan teori kontinjensi, teori ini merupakan konsep teori
yang menjelaskan tentang ketergantungan antara variabel satu dengan variabel lainnya
(Drazin and de Ven, 1985). Teori ini mengusulkan tiga metode penting untuk penelitian
kontingensi, yaitu seleksi, interaksi dan sistem. Teori kontingensi menyatakan bahwa
efektivitas organisasi merupakan fungsi dari kesesuaian sistem lingkungan dimana
organisasi terbentuk. Dalam penelitian ini, teori kontingensi menjelaskan ketergantungan
antara e-commerce dan sistem informasi dengan minat berwirausaha. Sistem informasi
merupakan suatu kerangka koordinasi sumber daya yang memproses data menjadi
informasi dan berguna bagi pengambilan keputusan.

Sistem informasi adalah kumpulan dana dan sumber daya, seperti personel dan
peralatan yang diproses, kemudian digunakan manajemen dalam pengambilan keputusan
(Mardi, 2011; Ardana and Hendro, 2016). Sistem informasi akuntansi mempengaruhi
pengambilan keputusan karena dapat memberikan informasi tentang data yang
dinyatakan dalam unit moneter sehinga dapat memenuhi kebutuhan dimasa yang akan
datang (Nurhayati, 2018). Selain itu, sistem informasi akuntansi juga menyediakan
informasi yang berguna bagi pengambilan keputusan alternatif atau pilihan (Putri,
Wahyuni and Sinarwati, 2017). Beberapa riset menjelaskan bahwa sistem informasi
berpengaruh pada pengambilan keputusan berwirausaha (Wulandari, Maslichah and
Sudaryanti, 2020; Pramiswari and Dharmadiaksa 2017). Praktik telah membuktikan
bahwa penggunaan sistem informasi dapat meningkatkan produktivitas, efisiensi kerja,
dan pelaporan yang akuntabel. Sistem informasi dapat membantu pelaku usaha dalam
menganalisis data dan tren penjualan sehingga mendukung proses pengambilan
keputusan. Berdasarkan konsep tersebut maka hipotesis pertama adalah sebagai berikut:
H1: Sistem informasi berpengaruh terhadap pengambilan keputusan dalam

berwirausaha.
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E-commerce adalah suatu sistem atau proses pembelian, penjualan, pemasaran,
petukaran produk atau jasa serta informasi menggunakan jaringan internet (Ajmal, Yasin
and Norman, 2017). E-commerce merupakan saluran online yang dapat diakses
masyarakat melalui komputer (Kotler and Armstrong, 2017). Pelaku bisnis akan
menggunakan saluran ini ketika menjalankan kegiatan usahanya dan memberikan
berbagai informasi produk pada konsumen. Media e-commerce melakukan transaksi
menggunakan media internet, world wide web, maupun media pencarian yang lain yang
dapat dioperasikan menggunakan aplikasi mobile (Laudon and Traver, 2017).

E-commerce membantu pelaku usaha dan konsumen karena beberapa kemudahan
yang diberikan. Pelaku usaha dapat memperkenalkan produk secara online, sedangkan
konsumen dapat memilih dan membeli produk yang diinginkan menggunakan semua
fasilitas yang tersedia (Yadewani and Wijaya, 2017). E-commerce juga memberikan cara
pandang baru dalam berbisnis karena memberikan berbagai fasilitas sehingga siapapun
dapat memanfaatkan berbagai kemudahan yang ada (Prihadi and Susilawati, 2018). E-
commerce memberikan banyak manfaat terutama dalam menunjukkan kualitas dan
kecepatan pelayanan sehingga memudahkan konsumen dalam pengambilan keputusan
(Pramiswari and Dharmadiaksa 2017; Wahyuni and Diana, 2020). Berdasarkan konsep
maka disusun hipotesis berikut:

H2 : E-commerce berpengaruh terhadap pengambilan keputusan wirausaha.

Wirausaha menjadi suatu alternatif yang dapat dikembangkan terutama untuk
menciptakan lapangan pekerjaan dan mengurangi pengangguran (Ardiyani and Kusuma,
2016). Selain itu, perubahan lingkungan yang tidak pasti menjadi tantangan bagi
wirausaha untuk tetap bertahan dengan inovasi termasuk mengembangkan teknologi
sistem informasi (Li, Makhdoom and Asim, 2020). Perkembangan teknologi termasuk
pemanfaatan e-commerce sangat membantu seseorang dalam bewirausaha karena
kemudahan yang diperoleh (Anugrah and Prianthara, 2018). Sistem informasi yang
handal sangat membantu kegiatan organisasi sehingga dapat beroperasi secara efisien &
efektif akibatnya keputusan dapat diambil dengan tepat (Wahyuni, Marsdenia and
Soenarto, 2018).

Pengambilan keputusan adalah bagian penting dari aktivitas baik organisasi
maupun individu. Keputusan yang tepat akan mengarah pada realisasi tujuan dan
mengurangi resiko. Seseorang akan memutuskan untuk berwirausaha secara mandiri
berdasarkan intuisi, pengalaman, fakta, otoritas dan prinsip dasar yang terjadi di lapangan
(Aji, Sugiyo and Suharta, 2020). Selanjutnya Wijaya dkk., (2015) menjelaskan bahwa
self-efficacy berperan penting untuk dorongan berwirausaha. Minat berwirausaha
diantaranya didukung oleh kedisiplinan, keyakinan personal, komitmen untuk berusaha,
kemampuan berinovasi, dan tata kelola finansial.

Pengalaman dalam menjalankan usaha atau keterlibatan dalam menjalankan
usaha dapat menentukan kualitas dalam pengambilan keputusan. Seseorang yang
menemiliki pengalaman akan lebih cepat dalam menyelesaikan berbagai hambatan
sehingga usaha akan tetap berjalan (Wahyuni, Pradhanawati and Hidayat, 2015). Hal
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tersebut menunjukkan bahwa semakin baik tingkat pengalaman berwirausaha yang

dimiliki atau didapatkan oleh seseorang maka usahanya akan berkembang semakin baik

(Trisnawati and Utomo, 2018). Berdasarkan konsep tersebut maka hipotesis ketiga

dirumuskan sebagai berikut:

H3a: Terdapat perbedaan penggunaan e-commerce pada mahasiswa yang memiliki
usaha dengan yang tidak memiliki usaha.

H3b: Terdapat perbedaan penggunaan sistem informasi pada mahasiswa yang memiliki
usaha dengan yang tidak memiliki usaha.

H3c: Terdapat perbedaan pengambilan keputusan untuk berwirausaha pada mahasiswa
yang memiliki usaha dengan yang tidak memiliki usaha.

Sistem Informasi @

Keputusan

berwirausaha

e-commerce @

Ket: s Uji beda (M= memiliki usaha, T= Tidak
— Uji pengaruh

. ,; XY -
. / \ L
NS N

\/ N

Gambar 1. Model Penelitian

Metode Penelitian

Teknik Pengumpulan Data

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan menggunakan sumber data
primer. Data primer diperoleh dengan menebarkan kuesioner kepada 234 mahasiswa
pada beberapa perguruan tinggi di Yogyakarta. Kuesioner disebarkan secara online yaitu
melalui google form. Teknik pengambilan sample yang digunakan adalah purposive
sampling dengan Kriteria tertentu yaitu; mahasiswa jurusan akuntansi, sudah mengikuti
mata kuliah kewirausahaan dan sistem informasi akuntansi. Seluruh pertanyaan
menggunakan skala likert yaitu 5 = SS (Sangat Setuju), 4 = S (Setuju), 3 = N (Netral), 2
=TS (Tidak Setuju), 1 = STS (Sangat Tidak Setuju).

Pengukuran Variabel

Pada penelitian ini yang dimaksud e-commerce adalah penggunaan media online
seperti facebook, instagram, serta aplikasi tokopedia dan aplikasi online lainnya.
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Variabel e-commerce diukur dengan instrumen yang dikembangkan oleh (Pramiswari
and Dharmadiaksa, 2017) dengan 4 indikator seperti; kemudahan akses; jaminan
keamanan dan kemudahan pelayanan. Pada penelitian ini yang dimaksud sistem
informasi akuntansi adalam manfaat yang diperoleh ketika menggunakan sistem
informasi baik menggunakan komputer maupun smart phone. Variabel sistem informasi
diukur dengan 3 indikator yaitu: kemudahan; kecepatan akses; biaya yang murah (Dita
and Putra, 2016). Pada penelitian ini yang dimaksud keputusan wirausaha adalah persepsi
mahasiswa apakah memiliki minat untuk menjadi wirausaha atau tidak setelah selesai
studi. Variabel pengambilan keputusan dalam berwirausaha menggunakan indikator dari
(Ardiyani and Kusuma, 2016) yang diukur dengan 4 indikator seperti: jiwa
kepemimpinan; tekad melakukan usaha; keyakinan karier dimasa yang akan datang.
Hipotesis 1 dan 2 pada penelitian ini diuji dengan analisis regresi berganda, sedangkan
hipotesis 3 menggunakan analisis independent sample t-test dengan signifikansi 5%.

Hasil Dan Pembahasan

Responden dalam penelitian ini adalah 234 mahasiswa akuntansi yang terdiri dari
168 perempuan dan 66 laki-laki. Sebagian besar responden adalah semester 7 dengan
jumlah 145 responden, semester 5 berjumlah 89 responden. Selanjutnya tabel 1
menunjukkan asal perguruan tinggi responden penelitian.

Tabel 2. Karakteristik Responden

Jenis
Nama Universitas Memiliki Tidak Memiliki Total
Usaha Usaha

Universitas PGRI Yogyakarta 19 42 61
Universitas Ahmad Dahlan 36 6 42
Universitas Janabadra 6 9 15
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 7 8 15
Universitas Widya Mataram 6 10 16
Universitas Sarjanawiyata Tamansiswa 6 11 17
Universitas Teknologi Yogyakarta 7 12 19
Universitas Jenderal A. Yani Yogyakarta 0 6 6
Universitas Atma Jaya Yogyakarta 6 12 18
Universitas Mercu Buana Yogyakarta 10 15 25

103 131 234

Sumber: data primer diolah tahun 2021

Pengujian Instrumen

Pengujian Instrumen pada penelitian mempergunakan uji validitas dan uji
reliabilitas. Uji validitas menggunakan pearson correlation dengan taraf signifikansi 5%,
sedangkan uji reliabilitas menggunakan cronbach alpha dengan cut-off > 0,6. Hasil uji
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validitas (Tabel 3) menunjukkan bahwa seluruh instrumen adalah valid dan uji reliabilitas
(Tabel 4) menunjukkan bahwa seluruh variabel memiliki cronbach alpha > 0,6.

Tabel 3. Uji Validitas

Variabel Instrumen P Value
Sistem Informasi X1.1 0,558**
X1.2 0,564**
X1.3 0,648**
X1.4 0,671**
X15 0,631**
X1.6 0,725**
X1.7 0,727**
E-commerce X1.1 0,469**
X1.2 0,654**
X1.3 0,774**
X1.4 0,700**
X15 0,558**
Keputusan Berwirausaha Y.l 0,627**
Y.2 0,591**
Y.3 0,708**
Y.4 0,651**
Y.5 0,728**
Y.6 0,592**

** Sig < 1%; Sumber: data primer diolah tahun 2021

Tabel 4. Uji Reliabilitas

Cronbach

Variabel Item Keterangan
Alpha

Sistem Informasi Akuntansi X1.1-X1.7 0,773 Reliabel

E-commerce X2.1-X2.5 0,646 Reliabel

Keputusan Berwirausaha Y.1-Y.6 0,730 Reliabel

Sumber : data primer diolah tahun 2021

Pengujian hipotesis 1 dan 2 pada penelitian ini menggunakan analisis regresi
linier berganda dengan taraf signifikansi 5% (lihat Tabel 5). Hasil penelitian
menunjukkan bahwa variabel sistem informasi dan e-commerce berpengaruh signifikan
terhadap keputusan berwirausaha.

Berdasarkan hasil penelitian dapat dijelaskan bahwa sistem informasi sangat
berguna bagi pengambilan keputusan baik individu maupun untuk organisasi. Sistem
informasi yang menyajikan data akurat dapat digunakan sebagai sarana untuk
menentukan suatu pilihan atau alternatif, sehingga keputusan yang diambil dapat
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mengurangi resiko dimasa depan (Nurhayati, 2018). Informasi yang handal dapat
meningkatkan efisiensi dan produktivitas terutama berkaitan dengan pemrosesan
transaksi (Putri, Wahyuni and Sinarwati, 2017). Hasil penelitian ini mendukung temuan
sebelumnya yang menjelaskan bahwa sistem informasi akan meningkatkan minat
seseorang dalam memutuskan untuk berwirausaha (Wulandari, Maslichah and
Sudaryanti, 2020).

Tabel 5. Hasil Uji Hipotesis

Variabel Koef. Beta t Sig. Keterangan
Sistem Informasi 0,399 8,186 0,000** H1: Terbukti
E-commerce 0,407 5,101 0,000** H2: Terbukti
F hitung : 125,780 0,000**

Adj R Square : 0,521

** Sig < 1 %; Sumber: data primer diolah tahun 2021

E-commerce sangat menarik bagi mahasiswa yang akan atau sudah memiliki
usaha karena memberikan cara pandang baru dalam berbisnis serta memiliki berbagai
fasilitas dan kemudahan (YYadewani and Wijaya, 2017). Selain itu, e-commerce dapat
digunakan untuk menciptakan bisnis baru dan mengembangkan bisnis yang sudah ada
dengan cepat, sehingga sangat diminati baik pengusaha baru maupun yang sudah lama
(Prihadi and Susilawati, 2018; Wahyuni and Diana, 2020). Hasil penelitian ini sesuai
dengan temuan riset sebelumnya yang menyatakan bahwa semain tinggi persepsi untuk
menggunakan e-commerce maka keinginan untuk menjadi wirausaha akan semakin
meningkat (Pramiswari and Dharmadiaksa 2017).

Tabel 6. Hasil Uji Beda Seluruh Variabel

Tidak Memiliki —, i Usaha ,
. Usaha Lavene's
Variabel S Test P Value
Mean S.Dev  Mean '
Dev
Sistem Informasi Akuntansi 4 537 3,474 4,685 2,720 0,420 0,014*
E-commerce 4,629 2,152 4813 1,529 0,002 0,000**
Keputusan Wirausaha 4,573 2,917 4715 2,103 0,021 0,014 *

** Sig < 1%, * Sig < 5%; Sumber: data primer diolah tahun 2021

Setelah dipastikan bahwa seluruh data berdistribusi normal, maka pengujian
hipotesis 3 dilakukan menggunakan analisis independent sample t test dengan taraf
signifikansi 5% (Tabel 6). Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat perbedaan
antara mahasiswa yang memiliki usaha dengan mahasiswa yang tidak memiliki usaha
pada pemahaman sistem informasi, e-commerce dan keputusan wirausaha.
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Tabel 7. Hasil Uji Beda Instrumen Penggunaan Sistem Informasi

Mean
Variabel Sistem Informasi M-Ic;lr?l;iilii(ki Memiliki La_:_/g;\te > PValue
Usaha
Usaha
1. Sistem informasi saat ini mudah untuk 4,564 4,737 0,000 0,058
digunakan.
2. Sistem informasi dapat diakses dengan 4,603 4,728 0,017 0,128
cepat.
3. Sistem dapat diandalkan. 4,496 4,705 0,000 0,022*
4. Sistem informasi meningkatkan 4,458 4,679 0,000 0,023*
produktivitas.
5. Sistem informasi meningkatkan 4,549 4,621 0,528 0,435
efektivitas.
6. Sistem informasi meningkatkan 4,610 4,669 0,480 0,514
manfaat finansial
7. Sistem informasi meningkatkan 4,480 4,699 0,001 0,025*
kualitas pelayanan.
*Sig < 5%; Sumber: data primer diolah tahun 2021
Tabel 8. Hasil Uji Beda Instrumen Penggunaan E-commerce
Mean
Variabel e-commerce T'd‘fﬂ.( . Memiliki Lavene's P Value
Memiliki Test
Usaha
Usaha
1. Dengan e-commerce proses transaksi 4,809 4,980 0,000 0,004*
menjadi jauh lebih mudah.
2. Dengan e-commerce proses bisa 4,687 4,854 0, 000 0,015*
dilakukan dimanapun selama jaringan
internet tersedia.
3. Dengan e-commerce biaya yang 4,465 4,737 0,000 0,003*
diperlukan menjadi lebih rendah
4. Dengan e-commerce proses transaksi 4.615 4,728 0,075 0,198
menjadi lebih aman.
5. Dengan e-commerce waktu pelayanan 4,673 4,767 0,003 0,049*

menjadi lebih cepat.

*Sig < 5%; Sumber: data primer diolah tahun 2021

Sebagai bahan diskusi lanjutan, penelitian ini menguji beda menggunakan
independent sample t test setiap instrumen pada masing-masing variabel. Tabel 7
menyajikan hasil uji beda untuk intrumen pada variabel sistem informasi. Hasil
pengujian menunjukkan bahwa mahasiswa yang telah berwirausaha memiliki persepsi
lebih baik bahwa sistem informasi dapat diandalkan dan meningkatkan produktivitas.
Selain itu kualitas layanan juga akan bergantung pada sistem informasi. Tabel 8
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menyajikan uji beda instrumen pada variabel e-commerce. Hasil pengujian menyatakan
bahwa e-commerce menjadi pilihan karena biaya yang murah dan waktu pelayanan yang
relatif singkat. Tabel 9 menunjukkan bahwa alasan utama mahasiswa untuk memutuskan
wirausaha adalah karena karier dimasa yang akan datang lebih menjanjikan. Selain itu,
jiwa kewirausahaan dapat ditumbuhkan jika seseorang memiliki entrepreneurial
leadership yang memungkinkan seseorang berani mengambil keputusan bisnis. Jiwa
kewirausahaan merupakan tantangan karir yang menarik yang memacu Kreativitas
sehingga seseorang memiliki harapan atas kesuksesan dimasa mendatang (Li,
Makhdoom and Asim, 2020).

Tabel 9. Hasil Uji Beda Instrumen Keputusan Berwirausaha

Mean
Variabel keputusan berwirausaha Tid‘f’ll.( . Memiliki Lavene’s P Value
Memiliki Usaha Test
Usaha
1. Wirausaha dapat mengurangi 4,664 4,737 0,067 0,402
ketergantungan dengan orang lain.
2. Wirausaha dapat membantu lingkungan 4,687 4,601 0,078 0,328
sosial.
3. Seorang wirausaha harus mempunyai 4,442 4,747 0,000 0,001*
jiwa kepemimpinan.
4. Wirausaha dapat menjamin kehidupan 4,603 4,737 0,008 0,100
dimasa depan yang lebih baik.
5. Karir sebagai wirausaha sangat menarik. 4,526 4,825 0,000 0,000**
6. Wirausaha harus memiliki tekad yang 4,553 4,640 0,228 0,357

kuat untuk memulai usaha.

** Sig < 1%, 8 Sig < 5%; Sumber: data primer diolah tahun 2021

Kesimpulan

Berdasarkan dari hasil pengujian hipotesis dapat disimpulkan bahwa sistem
informasi dan penggunaan e-commerce berpengaruh pada keputusan berwirausaha.
Sistem informasi yang mudah digunakan akan meningkatkan efisiensi dan efektivitas
pekerjaan seseorang sehingga memudahkan dalam pengambilan keputusan. Pengunaan
e-commerce yang masive pada akhir-akhir ini  menunjukkan bahwa e-commerce
memiliki berbagai keunggulan jika dibandingkan dengan sistem perdagangan tradisional
sehingga mempengaruhi mahasiswa dalam pengambilan keputusan untuk berwirausaha.
Hasil pengujian independent sample t test menunjukkan bahwa terdapat perbedaan pada
persepsi pemanfaatan sistem informasi, e-commerce dan keputusan wirausaha antara
mahasiswa yang memiliki usaha dengan yang tidak memiliki usaha.

Beberapa aketerbatasan pada penelitian ini adalah pertama penelitian ini hanya
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menguji variabel sistem informasi dan e-commerce sehingga saran untuk penelitian yang
akan datang dapat menguji variabel lain misalnya educational awareness karena penting
dalam penerapan teknologi (Ajmal, Yasin and Norman, 2017). Kedua penelitian ini
hanya terbatas pada mahasiswa pada beberapa perguruan tinggi, saran untuk penelitian
yang akan datang agar memperluas obyek penelitian dengan seluruh perguruan tinggi
sehingga hasil penelitian akan lebih dapat digeneralisasi (Triandra et al., 2019).
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